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Was ist der Stoff, aus dem sie geschrieben
werden? Dije Geschichten sollen betroffen
machen, aufdecken und Uberraschen, sie

sollen Provozieren, faszinieren und nach-
denklich stimmen. Unter dem Strich: Es

geht um Emotionen.

Zu kompliziert fiir eine Schlagzeile
Redaktionen stufen Umweltthemen zwar
grundsatzlich als gesellschaftlich bedeut-
sam ein, beurteilen sje aber gleichsam als
schwierig vermittelbar und zu niichtern.
Hinter Z_Emﬁm:am_\ Artenvielfalt, Wald-
und Gewasserschutz stecken keine gerad-
linigen Geschichten, sondern verzwickte
und komplizierte Beziehungen zwischen
Ursache und Wirkung (Abbildung 1). Es
gibt «Wenn» und «Aber»,

«Kann» und
«Konnte», «Vermutlich» und «Wahrschein-

lich». Die Natur ist nicht so einfach auf ei-
nen Nenner zu bringen. Es gibt kein
Schwarz oder Weiss. Und das lasst sich
nur schwer in eine Schlagzeile fassen.

Die Konsequenz: Eine mediale Breiten-
wirkung erzielen Umweltthemen vielfach
erst, wenn Entwicklungen ungewohnliche
oder sogar katastrophale Ausmasse ange-
nommen haben — oder wenn Personlich-
keiten eine provokative Meinung vertre-
ten. Die Amerikanerin Rachel Carson
berichtete 1962 in ihrem Buch «Der
stumme Frihling» (iber massive Eingriffe
des Menschen in die Natur und provo-
zierte damit Wirtschaft und Politik. Die
Kritik fihrte zum Verbot des Insektizids
DDT - allerdings erst mehr als zehn Jahre
spater.

Der Club of Rome warnte 1972 in sei-
nem ersten Bericht vor den «Grenzen des
Wachstums». Der Club war eine Gemein-
schaft von Personlichkeiten aus Kultur und
Wissenschaft. Die Veroffentlichung Igste
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Abb 2 Das beriihmte Bild von Hans Erni hat in
der Offentlichkeit die Botschaft vermittelt, dass

das Waldsterben uns alle etwas angeht. oworld
Wide Fund for Nat

/Schweizerisches Sozialarchiv F Pe-1391

eine weltweite Diskussion tiber Wachstum
und Gesellschaft aus
keine Vorhersehung,

. Der Bericht war
sondern eine Auffor-
derung, iiber die Konsequenzen fiir die
Weltbevolkerung nachzudenken.

Geschichten brauchen Gesichter
Die Debatte tiber das Waldsterben in den
1980er-Jahren (Abbildung 2) erhielt in der
Offentlichkeit eine grosse Aufmerksam-
keit, weil die Schweizer Regierung die ver-
meintlich bevorstehende Katastrophe
zur Chefsache machte. Es war Bundesrat
Egliim August 1983, der an einer Presse-
konferenz im Bannwald von Zofingen das
Waldsterben als offizie erklarte. In einer
spateren Analyse zeigte sich, dass die wis-
senschaftliche Diagnose iiber den Ge-
samtzustand des Schweizer Waldes und
die mediale Verbreitung wohl zy alarmis-
tisch waren. Dennoch: Der Medienhype
hat geholfen, die Vorschriften fiir die Luft-
reinhaltung in der Schweiz voranzutrei.
ben. Doch heute stirbt der Wald nicht
mehr. Heute wissen die Forscher, dass die
Walder nicht sterben, sondern stets auf
Veranderungen reagieren und nach einem
neuen Gleichgewicht suchen. Mehr Wis-
sen macht die Kommunikation nicht ein-
facher, weil die Geschichten komplizierter
werden,
Auch die Diskussion um den Klima-
wandel begann mit einem Hype. «Der

Spiegel» rief 1986 in Deutschlang die Kli-
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makatastrophe aus und suggerierte, der
Kolner Dom kénnte schon bald in der
Nordsee unter Wasser stehen. Die Journa-
listen verpassten den abstrakten Nm.:_m:
der Wissenschaft ein emotionales Bild.
Vermutlich war diese Uberzeichnung not-
wendig, um das Problem der globalen
Erderwarmung in die politische Agenda
zu bringen. Die internationale Gemein-
schaft unterschrieb denn auch 1992 in Rio
de Janeiro die Uno-Klimarahmenkonven-
tion, 1997 folgte das Kyoto-Protokoll, und
ab 2021 gilt das Pariser Klimaabkommen.

Kontinuierliche Kommunikation scharft
das Bewusstsein

Dennoch gehoren Umweltthemen wie der
Klimawandel grundsatzlich nicht zu den
massenmedial tauglichen Geschichten —
ausser man verfallt in eine alarmistische
mm:msﬁma?w:c:m\ was in Qualitatsmedien
nicht der Fall sein darf. Das Problem der
Kommunikation liegt in der Natur der
Sache: Veranderungen in der Umwelt sind
langsame Prozesse, die kaum wahrnehm-
bar sind. Der Wandel wird meistens durch
abstrakte Zahlen und viel Statistik be-
schrieben, die keine direkte Verbindung
2um Alltag haben. Wie muss man sich
eine durchschnittliche Erderwérmung um
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zwei Grad vorstellen? Was bedeutet das
konkret fir den Menschen? Wie schlim
ist es, wenn langfristig zu viel Stickstoff i
das OrSEEB Wald gelangt? Ist unser
Trinkwasser mit der Zeit gefahrdet, wen,
Pestizide in den Boden sickern?

Mit langfristigen Entwicklungen und
Risikoeinschatzungen hat der Mensch
seine Miihe. Wissenschaftliche Erkennt;
steht vielfach im Widerspruch zur eigent
chen Wahrnehmung. Der Wald zum B¢
spiel wird gemass einer Umfrage in
Deutschland als gesunder Erholungs- u
Erlebnisraum empfunden. Die Probleme
der Forstwirtschaft, die Gesundheit des
Waldes oder die Schutzwirkung eines
Forstes spielen im Empfinden der meist
Befragten keine Rolle, Solange die Bevo|
kerung ihr Bild nicht infrage stellt, solar
stossen Medienberichte (iber die Zukun
des Waldes nicht auf grosses Interesse

Warum hat es der Klimawandel in de
Sorgenbarometern der Bevélkerung der
noch ganz nach oben geschafft? Es ist
letztlich den jahrlich einberufenen Uno-
Klimakonferenzen zu verdanken, dass der
Klimawandel in den Medien immer wie-
der Beachtung fand. Dazu kamen die re-
gelmassigen Reports des Weltklimarates
IPCC, die iiber den Zustand der Erde be-
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ﬁsos‘ om_mmo::m:m: nutzen
%oanzn_:m: wiederholten sich
%&a%.‘m, und in der Klimapolitik
_%7 kein durchschlagender Er-
ﬂt’aamw cchien, als wirde das Themga
,EG%: in der Offentlichkeit allmst.
&sﬁwm%cn::m verlieren. Doch dann
ﬁ.a.: sommer 2018, der Klimarekorde
ta.%nc:a aus dem Nichts tauchte eine
@H”m;._m::mm auf, die durch ihre

J.%q. iks gegen den Klimawandel welt.
wwmﬁzmm:acmim@c:@ ausloste. Der
! ndel hatte ein Gesicht bekom.-
%ﬁ% Thunberg (Abbildung 3). zum
as”“..zm_ sprach eine Jugendliche an ej.
i‘eﬁ_mro:?ﬂmﬁ Klartext und forderte
&mﬂig%mm:m: auf, ihre Versprechen
,wa!.:%m:. namlich den néachsten Gene-
ationen einen intakten Planeten zu iiber-
vaa_ Wohl nie zuvor, seit Uber die Erd-
%::m geschrieben wird, war das
%B.x_mamim:nm_ weltweit so prasent

dienstar, der Klimawandel zu einem
ﬁ%a:_.%m.

jor diesem Hintergrund erhielten auch

 dieWaldbrande im Amazonas und in Aus-
tralien in der Saison 2019/2020 medial
~ eine grossere Bedeutung. Plétzlich waren
dieWalder die «griine Lunge» der Welt.
 Aufallen Kanélen der Medien wurden Fra-
mm‘r@mﬁ__v die sonst nur ein kleineres
blikum interessieren: Wie viel CO, wird
hdie Waldbrande in die Atmosphare
ssen? Wird der globale Klima-
dadurch gebremst? Was bedeuten
uer fiir die Artenvielfalt?

Lwird, ist heute nicht mehr nur ein
N der Erholung», sondern auch ein
ndliches Okosystem. Die Probleme
forster und der Forstwirtschaft wegen
mnﬁ;im:%_m sind heute einfacher in
fedien zu platzieren, Der gefrassige
nkéfer, jahrelang von der Gffentli-
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chen Bildflache verschwunden, ist Wieder
im Rampenlicht. Die Frage, ob der S¢ hutz
wald gefahrdet ist, wird regelm
stellt, weil sich die Waldbrandg
dem warmeren Klima erhoht
machen im Freien eine beliebte
7314@:5:.5 ist,

assig ge-
efahr mit
und Feuer-
Freizeit-

Journalisten proaktiv unterstiitzen

Das Beispiel Greta Thunberg zeigt aber
auch, dass sich die mediale Landschaft
massiv verandert hat. Der s hnelle Erfolg
dieser jungen Frau ist letztlich ein produkt
der Onlinemedien und Social Media, die
innert kurzer Zeit ein breites Publikum
erreichen. Nachrichten werden heute
schneller verbreitet, der Zuspruch der Le-
serschaft fir ein Thema wird in Echtzeit
durch die Zahl der Klicks auf die Online-
beitrage gemessen. Das birgt das Risiko,
dass darunter die Themenvielfalt und die
Qualitat des Journalismus leidet.

Umso mehr sind heute die Kommu
_Am:o:wmgm:c:@m: von Forschungsinstitu-
tionen oder Fachverbanden gefragt, die
Redaktionen mit Fakten beliefern und
Kontakte zu Experten vermitteln, die in
einer einfachen Sprache komplizierte
NEmBEm:rm:mm erklaren kénnen. In
jahrlichen Publikationen wie dem «Jahr-
buch Wald und Holz» vom Bundesamt fiir
Umwelt ist Stoff fiir verschiedene Ge-
schichten, die heute medial besser ver-
kauft werden kénnten. Sogenannte
Datenjournalisten beackern heute Daten-
banken, die friiher niemand interessier-
ten. Eine in dieser Hinsicht proaktive Kom-
munikation seitens der Experten wiirde
die Qualitit des Datenjournalismus deut-
ich erhohen. Gastkommentare von Fach-
leuten mit einer dezidierten Meinung sind
heute in den Redaktionen gefragt.

Das Timing und die Alltagsnahe
entscheiden — immer!

Doch letztlich hédngt der Erfolg einer Ge-
schichte vom Timing ab. Ob Klimawan-
del, Biodiversitat, Wald- oder Gewisser-
schutz — grosse Ereignisse, die politische
Agenda, die Nahe des Geschehens oder
einfach ungewohnliche Beobachtungen
bestimmen den Zeitpunkt einer Veroffent-
lichung. Und je ndher die Geschichte
beim Alltag des Menschen ist, umso bes-
ser. Letztlich geht es ja immer um uns. &

Celul qui laisse passer une occasion

a perdu

m,docu voulez vous faire remarquer dans
les médias, vous avez besoin de bonnes
histoires. Des récits qui sortent les gens
de leur quotidien, les interpellent, les dé-
voilent et les surprennent. En fin de
compte, c’est une question d’émotions.
Les rédactions considerent généralement
les sujets environnementaux comme 50-
catifs, mais elles les

es a communiquer et

cialement sig
jugent aussi diffi
trop sobres. Derriére le changement cli-
matique, la biodiversité, la protection
des foréts et des eaux ne sont pas des
histoires simples, mais des relations com-

plexes et compliquées entre la cause et
I'effet. Il est difficile de résumer cela
dans un gros titre. La conséquence est

que les sujets environnementaux n’ont
généralement un large impact média-
tique que lorsque les développements
ont pris des proportions catastro-
phiques — ou lorsque des personnalités
expriment une opinion provocatrice.
Ainsi, c’est la jeune Greta Thunberg qui,
au cours de |’été chaud de 2018, a
donné un visage au changement clima-
tique et Ia placé au centre du débat so-
cial. Les chercheurs et les associations
professionnelles sont appelés a mieux
expliquer les relations complexes dans
un langage simple a travers I'interface
avec les médias.
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